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Sokmotoroptimering

Lathund for on page-optimering

Vi pa Be Better Online anvander oss av sokmotoroptimering som ett verktyg for att 6ka vara kunders forsaljning.
Genom att forbattra era placeringar i sokresultaten nar potentiella kunder efterfragar era tjanster eller produkter
ser vi till att de mest relevanta besokarna hamnar hos just er. For att fa ut maximal effekt av sokmotoroptimering
ar det av stor vikt att noggrant analysera era potentiella kunders sékbeteenden, och ta fram en strategi for vilka
s6kord och méalgrupper som ger bast resultat att rikta in sig pa.

Ne— ——— -

Genom sdkmotoroptimering kan man férbattra en webbplats
placeringar i den s.k. organiska trafflistan pa s6kmotorer som
Google. | bilden till héger ar den organiska trafflistan markerad.
Utbver sbkmotoroptimering kan man aven anvanda sig av s.k.
sponsrade lankar for att kostnadseffektivt synas i relevanta
sokresultat.

Hur fungerar det?

Sokmotorers mal &r att presentera det basta svaret p& anvandarens sékning, och sékmotoroptimering handlar
darmed om att forbattra webbsidor for att battre svara pa frdgan — och att fa sokmotorer att vardera webbsidan
hogre jamfort med andra sidor som ocksa erbjuder svar pa fragan. Sokmotorer kan inte forsta innehallet, men
genom sofistikerad teknik &ar de relativt bra pa att bedéma om ett innehall handlar om det anvandaren efterfragar.
Genom att forbattra alla de delar av webbsidorna som stkmotorer lagger stor vikt vid kan man férbattra den av
s6kmotorn upplevda relevansen mot det sokord man vill synas battre pa. Utéver relevans analyserar sokmotorer
hur andra webbplatser lankar till er, och bedémer baserat pa det hur populéara och bra ni ar jamfort med era
konkurrenter. Genom att arbeta med att 6ka antalet lankar till er webbplats pa olika satt kan vi f& sokmotorer som
Google att vardera er webbplats hogre och hogre. Utéver de tva mest grundlaggande faktorerna, relevans och
lankar, behover man aven titta pa Google och andra sokmotorers mojligheter att korrekt hitta och indexera allt
innehall, ibland finns det tekniska problem som gor det svarare for sokmotorn att forsta vad sidan handlar om.

Pa webbsidor finns det olika element som sékmotorer lagger extra stor vikt vid, och genom att paverka dessa kan
man uppna en markant skillnad i placeringar pa sékmotorer. | detta dokument sammanstaller vi dessa olika
element, och ger forslag pa hur ni kan arbeta med dem for 6kad relevans.

Kom ihag att detta fungerar nar det finns ett bra innehall kring de ord ni véljer ut, om det handlar om att synas pa
sokord som ni i dagslaget inte anvander er av i texter rekommenderar vi att ni forst skapar sddant material - for
att sedan ga igenom detta dokument och optimera sidorna utifran det.
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Titel (<title>)

Titeln ar vad som syns i rubrikfaltet i webblésaren for varje sida, och anvands valdigt ofta av Google som rubrik i

sokresultatet.

Var rekommendation vid utformning av titeln ar att halla den till maximalt 64 tecken. Beroende pa antalet och
langden pé& sokorden kan den utformas pa litet olika satt. Nagot vi sett fungerar bra &r att utforma titeln som en

kort mening. Nagra exempel med sékorden markerade med fetstil:

e GrOnabananer i MdIndal hos Bananspecialisten.
e Hittardda cyklar och gula mopeder hos Mopedgubben AB.
e Billiga applen, paron, bananer och dyra tomater hos Apple.

e Rosa frimarken hos Frimarkskungen.

Meta-beskrivning (<meta name="description" content="x">)

Meta-beskrivningen anvands for att beskriva sidans innehall, och visas ganska ofta av Google i sokresultatet
under rubriken. Innehallet har ingen paverkan pa sidans placering i Googles sokresultat, det ar dock mycket som
tyder pa att det har inverkan pa ett par andra sokmotorer, dessutom bidrar det till att héja klickfrekvensen i
sokresultatet om man har vélformulerade och séljande meta-beskrivningar.

Var rekommendation vid utformning av meta-beskrivningen &r att halla den kortare an 150 tecken. Beroende pa
antalet och langden pa sokorden kan den utformas pa litet olika s&tt. Nagot vi sett fungerar bra ar att utforma
meta-beskrivningen som tva meningar. Lat sokordet/sokorden finnas med 1-2 ganger.

Nagra exempel med sokorden markerade med fetstil:

e Hos oss pa Bananspecialisten kan du kopa alldeles farska grona bananer. Vara grona bananer
kostar 10:- styck och finns i MéIndal.
e Vararoda cyklar haller hdgsta kvalitet och kan fas bade fardigmonterade och som byggsats. Vara gula

mopeder &r alltid fardigmonterade. L4s mer pa Mopedgubben.se
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Meta-keywords (<meta name="keywords" content="x">)

Meta-keywords var for manga ar sedan en viktig faktor inom SEO, det diskuterades da valdigt mycket hur manga
repetitioner av varje sékord som var optimalt. Eftersom denna tagg har missbrukats valdigt mycket har den ingen
betydelse alls hos Google. Dock anvander sig faktiskt Yahoo! fortfarande av denna tagg, varfér det kan vara en

bra idé att trots allt lata den finnas med.

Den skall bara innehalla en lista med stkord, separerade med kommatecken och mellanslag, ange endast de

sokord sidan ar relevant for och Iat inga dubbletter finnas med.
Nagra exempel:

e grdna bananer, réda bananer
e rddacyklar, gula mopeder

e billiga applen, bananer, dyra tomater, paron

H1-rubrik (<h1>)

H1-rubriken anvands som huvudrubrik for en sida, och det skall bara finnas en sadan per sida. Den bor placeras
hogt upp pa sidan, med en inte allt for liten storlek, i évrigt kan den designas i princip hur som helst med hjalp av

CSS (stylesheets).

Den boér innehalla de viktiga sékorden, utformade pa ett sa lasarvanlig satt som mojligt. Har far man ibland géra
en avvagning och endast ta med 1-2 sokord &ven om sidan skall optimeras for fler, da det latt kan se spammigt

ut med 3-4 sokord i huvudrubriken.
Nagra bra exempel:

e Omvara gréna bananer
e Ro&da cyklar och gula mopeder
e Billiga dpplen och dyra tomater

e Rosa frimarken

Ett daligt exempel:
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Underrubriker (<h2> - <h6>)

Beroende pa sidans innehall kan det vara lampligt med underrubriker for att avgransa innehallet. Vi
rekommenderar att det sokord man optimerar med inte forekommer i underrubriker mer an en gang pa sidan -
om det redan finns med i en H1-rubrik. Man bor se till att f& med relaterade ord och synonymer i underrubriker for
att 6ka relevansen pa innehallet mot det s6kord man optimerar - men dven for att skapa synlighet pa dessa

relaterade ord.

Interna lankar till den aktuella sidan

| alla interna lankar pa webbplatsen som pekar till den aktuella sidan, via t ex huvudmeny, lankar i brodtext eller
6vrig navigering bor sokorden for sidan anvandas i s& hog grad som mojligt. Det hjalper sokmotorer att forsta att
den sidan handlar om sékordet/sékorden. Om sidan optimeras fér mer &n ett ord kan man med férdel anvanda
de olika sokorden som ankartexter i olika sammanhang pa andra delar av webbplatsen.

Brodtext pa sidan

Det ar av valdigt stor vikt att den brodtext som finns pa sidan stammer 6verens med alla ovanstaende element -
men for den sakens skull behéver man inte 6verdriva anvandandet av sokorden i texterna. S6kmotorer ar duktiga
pa att tolka vad en text handlar om, men for att ytterligare forstarka effekten av optimeringen bor sokordet finnas
med atminstone en gang i brodtexten. Om sidan saknar unik brodtext kan det innebé&ra stora svarigheter att
uppna den énskade synligheten.

Ovriga noteringar

Tank pa att bygga sidorna s& bra som mojligt for besokaren, d& arbetar du mot samma mal som sékmotorn - att
ge besokaren en sa bra upplevelse och ett s& bra svar pa fragan som mojligt. Det &ar det basta sattet for att bygga
langsiktigt bestdende resultat. Vi pa Be Better Online hjélper garna till om du har nagra fragor kring detta

dokument eller s6kmotoroptimering i allméanhet.
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